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Como seria sua vida se ve tivesse mais
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Workshop Agenda Cheia
1. Atrair
1.1. Agdes Online

1.1.1. Trafego Organico
1.1.1.1. Gerar Valor com Conteudo
1.1.1.2. Estratégias para Conteudos que Convertem
1.1.1.2.1. AIDA
1.1.1.2.1.1. Atengéo
1.1.1.2.1.1.1. Afastamento da Dor
1.1.1.2.1.1.1.1. Vocé se cansa ao cantar?
1.1.1.2.1.1.1.2. Vocé ainda se frustra com a falta de extens&o vocal?
1.1.1.2.1.1.1.3. Ta cansada de tanto contetdo bosta sobre voz na Internet?
1.1.1.2.1.1.2. Aproximacao do Prazer
1.1.1.2.1.1.2.1. Ja pensou ser reconhecida pelo seu talento Unico?
1.1.1.2.1.1.2.2. Imagine vocé soltando aquele agudo potente numa apresentagao.
1.1.1.2.1.1.2.3. Como seria sua vida se vc tivesse mais confian¢a na sua voz?
1.1.1.2.1.2. Interesse

1.1.1.2.1.2.1. Sabia que com a técnica correta vocé pode eliminar o cansago e ainda
ganhar até 2 oitavas de extensao?

1.1.1.2.1.3. Desejo

1.1.1.2.1.3.1. Com treinos simples, que vocé pode fazer por poucos minutos ao dia, €
possivel treinar uma parte da sua voz que é usada por muitos dos cantores que vocé
gosta. Estou falando sobre a voz de cabeca. Vocé conhece? Ja usa? Se usa, tem
dominio pleno?

1.1.1.2.1.4. Agao

1.1.1.2.1.4.1. Nao importa 0 momento que vocé estad agora, eu posso te ajudar a dominar
a sua voz de cabeca e aprimorar a sua técnica para vocé NUNCA MAIS CANSAR ao
cantar. Me chama no DIRECT que eu te explico como.

1.1.1.2.2. PAS
1.1.1.2.2.1. Problema

1.1.1.2.2.1.1. Vocé j& ouviu tantas vezes que tem uma voz feia que ndo confia nela pra
cantar?



1.1.1.2.2.2. Agitagéo

1.1.1.2.2.2.1. Toda vez que vocé pensa em cantar em publico ja d& aquele calafrio por
ficar pensando sobre o que as pessoas véo achar da sua voz?

1.1.1.2.2.3. Solucdo

1.1.1.2.2.3.1. Com a técnica certa, todos podemos cantar bem e ter a nossa voz ouvida
e admirada. O que funciona bem, soa bem. Entender como fazer a sua voz funcionar
bem é a chave pra vocé se livrar da falta de confianga ao cantar e entrar de vez naquilo
gue chamamos de Trajetdria Vocal de Sucesso.

1.1.1.2.2.4. Extra;: CTA
1.1.1.2.2.4.1. Call to Action

1.1.1.2.2.4.1.1. Me envia um direct que eu te explico como eu posso te ajudar a
dominar a tua voz e ser feliz com ela.

1.1.1.3. Google e YouTube
1.1.1.3.1. Mecanismos de Busca
1.1.1.3.1.1. SEO
1.1.1.3.1.1.1. Search Engine Optimization
1.1.1.3.2. Google Meu Negécio
1.1.1.4. EXTRAS
1.1.1.4.1. Superprof

1.1.1.4.1.1. Investir em um BOM texto de apresentacdo e também solicitar aos clientes que
deixem Avaliacdo do seu trabalho.

1.1.1.4.2. GetNinjas
1.1.2. Trafego Pago
1.1.2.1. Anuncios
1.1.2.1.1. Impulsionamento de Contetidos
1.1.2.1.2. Anlancios Propriamente Ditos
1.1.2.1.3. Publico
1.1.2.1.3.1. Nunca deixar no automatico.
1.1.2.1.3.2. Segmentar adequadamente com sua atuagcao
1.1.2.1.3.2.1. Idade
1.1.2.1.3.2.2. Sexo

1.1.2.1.3.2.3. Localidade



1.1.2.1.3.2.4. Interesses
1.1.3. Parcerias
1.1.3.1. Influencers

1.1.3.2. Projetos/Colabs

1.2. Agdes Locais

1.2.1. Workshops e Masterclasses
1.2.1.1. Também podem ser entregues no formato ONLINE
1.2.2. Parcerias
1.2.2.1. Empresas
1.2.2.2. Escolas
1.2.2.2.1. Regulares
1.2.2.2.2. de Musica/Artes
1.2.2.3. Programa de Indicac&o

2. Reter

Muito se fala de ATRAIR e CONVERTER clientes. N6s mesmos ja falamos sobre isso. Mas a
grande verdade é que € no pilar "RETER" que reside o verdadeiro segredo de uma Agenda Cheia.
Lembre-se disso: é mais facil vender de quem ja comprou do que vender para um novo cliente.

2.1. Entregar Resultados
2.1.1. Boa Prética Vocal
2.1.2. Método que Estrutura as Aulas

2.1.3. Comunicacao Eficaz

2.2. Postura Profissional
2.2.1. Organizacgéo
2.2.1.1. Pontualidade
2.2.1.2. Compromisso
2.2.1.3. Regras do Jogo
2.2.1.3.1. Contrato/Termos de Servi¢o
2.2.2. Zelo pela Experiéncia
2.2.2.1. Presencial
2.2.2.2. Online

2.2.2.3. Imagem Pessoal



2.3. Empatia

2.4. Aumento de Valor
2.4.1. Percebido

2.4.2. Monetario

2.4.2.1. P/ quem NAO E indicado?
2.4.2.1.1. Quem esta comecando agora
2.4.2.1.2. Quem ainda ndo LOTOU sua agenda
2.4.2.1.3. Quem ndo tem uma lista de espera com pelo menos algumas pessoas
2.4.2.1.4. Quem ainda ndo esta conseguindo manter uma boa retencédo de alunos
2.4.2.1.5. Quem néo pode PERDER clientes

2.4.2.2. Quanto reajustar?
2.4.2.2.1. IGPM-FGV

2.4.2.2.2. Inflacéo
3. Converter

3.1. Conversa
3.1.1. Coletar Informacgdes e Interesses
3.1.1.1. De onde "vem" @ interessad@?
3.1.1.1.1. Veio de uma indicagao "quente"?
3.1.1.1.2. Vem de algum contetdo prévio que qualifica curiosos em compradores?
3.1.1.2. Qual histérico com a musica e canto?
3.1.1.3. Qual o nivel de engajamento com seu trabalho?
3.1.2. Apresentar Linha de Trabalho e Beneficios
3.1.2.1. Como é/funciona o seu trabalho?
3.1.2.1.1. Frequéncia
3.1.2.1.2. Foco
3.1.2.1.3. Precos
3.1.3. Criar uma Barreira de Entrada
3.1.3.1. OBJETIVO: Minimizar a incidéncia de meros curiosos
3.1.3.2. Alternativas

3.1.3.2.1. Formulario



3.1.3.2.1.1. Pesquisa historico, motivacdes e interesses
3.1.3.2.2. Cobranca

3.1.3.2.2.1. Pode ser pequena, apenas para reserva de horario. Esse valor pode servir de
desconto para a 12 mensalidade

3.1.4. Fechamento

3.14.1.CTA

3.2. Atendimento
3.2.1. "A Primeira Impresséao é a Que Fica!"

3.2.2. 5 Principios do Atendimento de Sucesso

3.2.2.1. Estrutura

Estruturar sua aula nao significa engessa-la. Ao contrario, ela te da liberdade garantindo
uma entrega consistente e profissional.

3.2.2.2. Resultados

3.2.2.3. Clareza

3.2.2.4. Acolhimento
3.2.2.4.1. Empatia

3.2.2.5. Comunicagao Conversiva
3.2.2.5.1. Contextualiza
3.2.2.5.2. Mata Objecdes

3.2.2.5.3. Engaja para o Fechamento

3.2.3. Fechamento



